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Cap a una nova visualitat

El cinema, la publicitat, el cartell, la fotografia, les revistes il.lus-
trades formen part de la nova visualitat que comenca a agafar
forma durant el canvi del segle x1x al xx i que esdevé I’espina
dorsal d’'una nova manera de percebre identificada amb les trans-
formacions profundes del nou-cents.

La nit del 10 de desembre de 1896 els germans Lumigre presen-
taven a I’estudi fotografic Napoleon, a la rambla de Santa Moni-
ca, nimeros 15-17, el que la premsa va qualificar, aquesta vegada
sense exageracié, d’«invent del segle». Feia gairebé un any que el
cinématographe dels celebres germans s’havia exhibit amb un éxit
de public clamorés a Paris. A la fi, la descoberta arribava a Barce-
lona, d’on, com a la resta de ciutats del mén, ja no es mouria. Que
fossin fotografs tant els inventors com els amos del local que els
acollia té una certa coheréncia. El cine, que s’havia gestat en el
transcurs del segle x1x, se sustentava sobre tres peus: una pecu-
liaritat de I'ull huma —Ia persisténcia retinal—, un vell aparell
renaixentista —la llanterna magica— i un invent gairebé nou de
trinca: la fotografia, concebuda cap al 1850.

La petita maquina fabricada pels Lumiére era tan sols una
anella més d’una cadena que a la década de 1880 es va accelerar.
La flexibilitat del suport fotografic i la reduccié del temps d’ex-
posicié per impressionar imatges van ser factors decisius en e.ls
avencos cap a un estri capag d’enregistrar la realitat en movi-
ment. Thomas A. Edison als Estats Units, William R. Paul a An-
glaterra o els germans Skladanowsky a Alemanya s6n alguns fielS
noms que van participar en la cursa per aconseguir-ho. El .cme-
matograf dels Lumiére, que tant podia reproduir com projectar
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imatges, es va imposar a tota la resta gracies als seus avantatges
técnics I comercials.

En la mesura que la fotografia i el cinema es trobaven tan
estretament enllagats, és logic que la descoberta i explotacié del
nou invent passés per les mans d’industrials del gremi. Aquest és
el motiu per qué els Lumiére van entrar en contacte amb els Na-
poleon. En les sessions inicials a les Rambles, es van exhibir, en-
tre d’altres, cintes com L’arribada del tren a Pestaci, que havia
terroritzat els espectadors de Paris, o E/ regador regat, que passa
per ser la primera pellicula comica de la historia. Seguint el pro-
tocol establert, els Lumiére —els seus operadors, de fet— van
filmar vistes de Barcelona —del port, sobretot— i desfilades mi-
litars —un tema recurrent en els programes de I’¢poca—, mate-
rial que tot seguit van incorporar al seu cataleg. En aquell mo-
ment els films eren molt breus, d’un parell de minuts, amb un sol
pla, i es passaven en continuitat, empalmats els uns amb els altres.

El cine va arribar a Barcelona des de Franca en un doble,
gairebé triple, sentit. aparell dissenyat pels Lumiére es fabrica-
vaa Lié, i els Napoleon, com el nom insinua, tenien arrels fran-
ceses. Lestudi fotografic va ser fundat cap a la década de 1850 pel
matrimoni Antonio Fernindez, un manxec de Casas Ibifiez, i la
seva dona, Anais Tiffon, francesa de Narbona, que va aportar a
Pestabliment el nom altisonant que els donaria anomenada.
Fernindez, a més, havia entrat en contacte amb I'ofici com a
aprenent d’un daguerreotipista, Charles Chavan, procedent de
Paris, com altres introductors de la fotografia a la ciutat.

Lespecialitzaci6 dels Napoleon era el retrat, al qual van afe-
gir més tard les targetes de visita popularitzades per Disdéri.
Primer utilitzaven la tecnica del daguerreotip i després els nous
procediments fotoquimics. Lestudi no va trigar a convertir-se en
una de les empreses del ram més actives. En sén prova els divuit
empleats que va arribar a tenir i que, a més de fotografiar, duien
dterme tasques de retocat i acoloriment de les imatges. La clien-
tela era gent adinerada, a qui no venia d’aqui el preu —elevat—
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d’immortalitzar-se. Un puablic semblant, compost pel bo i millor
de Barcelona, va omplir les primeres sessions cinematografiques;
Amb tot, un cop diluit 'impacte de la novetat, les «fotografies en
moviment> van rodolar en Iescala social pendent avall fins a
convertir-se en un espectacle popular que es projectava en enve-
lats, barraques de fira, cafés concerts i algun teatre, i que compe-
tia amb les diversions ja existents a ’abast de tothom, com ara els
toros, les sarsueles, els diorames, les varietats o el circ. Tot i que
el material cinematografic fornit a aquell pablic avid de diver-
sions poc exigents venia en bona part de I’estranger —sobretot de
Franca—, a Barcelona ben aviat es va crear una incipient indds-
tria de producci6 de pellicules que amb alts i baixos s’ha mantin-
gut fins avui. Un dels pioners d’aquell cine de trompades i rialla-
da grassa va ser Fructu6s Gelabert, que el 1897 dirigia la cinta
Rifia en un café, avui desapareguda, que es considera el primer
film amb argument de I’Estat espanyol.

Les projeccions del 10 de desembre de 1896 van tenir lloc en
el nou local de la rambla de Santa Monica, inaugurat pels Napo-
leon dos anys abans, en el moment de maxima expansi6 de I’em-
presa. El patriarca, Antonio, convertit en una peca més de la
classe alta barcelonina —va ser retratat per Ramon Casas—, ha-
via encarregat a 'arquitecte Francesc Rogent, fill d’Elies Rogent,
un edifici d’estil neoplateresc amb una decoracié i mobles també
neorenaixentistes. Si la fotografia representava la técnica, la in-
novacié, la modernitat, calia buscar un embolcall que amagués la
incertesa del present amb signes ostentosos d’un passat com més
grandiloqiient i imperial millor. )

Quan els Napoleon van obrir les portes de la nova seu, E@-
lio, el primogenit, ja s’havia incorporat a la direccié del negoel
El representant de la segona generacié dels Fernindez Tiffon, a
més de burges, aspirava també a ser considerat un artista, encara
que la seva logica no fos gaire diferent de la del seu pare; pO'fSCI‘
perqué, més que una opci6 individual, tots dos encarnaven | esli
peritde I’¢poca. Es dedueix del fet que, quan encomana un carte
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a Alexandre de Riquer per anunciar Pestudi, aquest dissenya una
allegoria fora del temps amb exclusié de tot el que la nova técni-
ca t€ de modern. En la proposta de Riquer, una dama medieval
emmarcada en vermell projecta mitjancant una lupa la llum del
sol damunt un paper. Al voltant del rectangle central, una densa
i entortolligada decoracié floral de tons daurats completa la
imatge, en que la paraula Napoleon s’escriu amb unes lletres tres
vegades més grans que fordgrafos. El cartell respon a una actitud
semblant a la tria de I’estil neoplateresc. En la mesura que la fo-
tografia era el resultat de la ciéncia i de la tecnica i s’allunyava
dels valors de I’esperit, s’havia d’ennoblir fos com fos, i una ma-
nera d’aconseguir-ho era amagantla contingéncia d’alld nou sota
la vestimenta perdurable de I'art, i si fos possible de I’art del pas-
sat. En el cas de la proposta de Riquer, la quimica se substituia per
la natura, per artificial que fos ’ornamentacié floral.

Que Emilio Ferndndez encarregués un cartell per divulgar el
producte que comercialitzava no era cap decisi6 original. Altres
empresaris recorrien a aquest nou mitja de promocié, encara que
no tothom contractés artistes d’anomenada. Durant el darrer
ter¢ del segle x1x, la fabricaci6 en massa de mercaderies adreca-
des al consum privat va comportar metamorfosis cabdals en
Pambit de les imatges. El cartell comercial va ser una peca deci-
siva d’aquesta transformacié. Josep Maria de Sagarra, en les se-
ves memories, recorda I'impacte que li van provocar quan als
cinc anys comengava a sortir de casa per anar a I’escola. Era el
1899 i els cartells s’escampaven per tot arreu: «enganxats a les
parets, adherits als vidres de les botigues i a les gabies dels ataco-
nadors o dels porters de les cases». D’entre els anuncis que més
li van cridar I’atencié, destaca el de I’Anis del Mono, el de la
Fosfo-Glico-Kola Domeénech, el del Ferroquina Bisler, aquell
amb un mosquit enorme que es deia Esanofele o el de ’'Emul-
5i6n Scott, amb un senyor que duia un bacalla carregat a 'esque-
na. Per al poeta, ’espectacle visual va suposar «’auténtica entra-
da a la civilitzacié», i amb ironic escepticisme afegia: «i a la
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confusié». La publicitat com a obra d’art era una idea que també
venia de Franca. Els artistes fin-de-siécle aspiraven a introduir un
cert gust enmig de la invasié de vulgaritat que la inddstria i e]
comerg comportaven. Per aconseguir-ho, estaven decidits a par-
ticipar ells mateixos en I’elaboracié de la nova imatge urbana.
A més de Riquer, altres artistes com Ramon Casas, Santiago
Rusifiol, Adria Gual o Apelles Mestres van contribuir a ’esfor¢
d’estetitzaci6 de ’entorn amb obres de gran eficicia visual. Com
apuntava la revista Luz 'octubre de 1898, I'«anuncio artisticos,
escampat «por las calles, cafés y demds sitios ptiblicos>, on «vive suel-
ta ln masa>, hauria de servir per familiaritzar la poblaci6 amb «/s
poderosa y tranquila corriente del Arte moderno». LUesment de /s
massa, de vegades anomenada les majories, altres cops les multi-
tuds, en algunes ocasions /z turba, és un altre tret del canvi de
segle. Sovint la massa s’identificava amb el proletariat, i el prole-
tariat amb les bombes, que llavors castigaven amb una certa fre-
qiiencia els simbols burgesos de la ciutat. A aquesta massa, pre-
cisament, s’adrecaven les pellicules, els cartells publicitaris i un
tipus diferent de fotografia que a partir de la deécada de 1880
comenga a envair les publicacions periodiques. Els Napoleon,
amb els seus clixés, també participen en les incipients, pero cada
cop més populars, revistes amb imatges.

A finals del segle x1x, en efecte, la industria de les arts grafi-
ques a Barcelona passava per un periode de prosperitat. Grans
empreses com Montaner i Simon, Henrich, Salvat, Lluis Tasso o
Josep Thomas escometien amb revistes, cartells, calendaris,
postals, etc., un ptiblic avid de productes visuals. Cap al 1891 ala
ciutat es publicaven catorze diaris i set setmanaris. La premsa il-
lustrada és una altra de les grans novetats del segle x1x que tindra
el seu moment de gloria al segle xx. Aquest tipus de revistes ha-
vien nascut a Europa en la década de 1840 amb I’objectiu d’infor-
mar dels esdeveniments sensacionals que commocionaven el
moén: crims, catastrofes, guerres... En un primer moment, les il-
lustracions eren dibuixos fets a ma que a poc a poc, i a mesura queé
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s’avanga en el camp de la reproductibilitat mecanica, van anar
cedint el lloc a les fotografies.

A Catalunya, les publicacions d’aquesta mena sempre havien
anat amb retard respecte als models europeus. La llustracién Bar-
celonesa, per exemple, subtitulada Periddico universal, no es va po-
sar en circulaci6 fins al 1858. Amb els nous progressos técnics,
entre els anys vuitanta i els noranta van sortir al carrer revistes
com La Ilustracion (1880), després rebatejada La Iustracion Hispa-
no-americana (1891), dels germans Tasso; Lz Tlustracié Catalana
(1880) 0 La llustracion Artistica (1882). La majoria d’imatges que
s’hi imprimien eren, no obstant aixd, manuals: pintures, dibui-
xos, gravats. També incloien fotografies, perd amb mesura, com
si temessin que la nova t&cnica envais el territori de Iart i la cul-
tura. El recel d’aquestes revistes desapareixia, en canvi, en les
publicacions més populars. Els setmanaris adregats al gran piiblic
veien en el nou procediment un incentiu efica¢ per atreure lec-
tors. La fotografia era un document tan fidel de la realitat que
conferia solvencia a qualsevol informacié que ’acompanyés. El
que en els cercles més sofisticats i pretensiosos es valorava com
un defecte, es convertia, en aquesta premsa per a tothom, en vir-
tut. Ho comprovem en publicacions com Barcelona Cémica o La
Saeta, una tendéncia que s’accentuara en el futur.

Malgrat les resisténcies, el cinema, la fotografia, els cartells i
la premsa illustrada van obrir-se cami. Una nova visualitat s’im-
posava. Els canvis en la manera de percebre incideixen en la ma-
nera d’entendre el mén i de relacionar-se amb el mén. En molts
aspectes encara avui som deutors d’aquells origens.

FirLix Fangs
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El futbol, de joc de senyors
a espectacle de masses

La introducci6 del futbol, que exemplifiquem amb la fundacié
del FC Barcelona, explicita la voluntat de la societat catalana
d’emmirallar-se en el mén europeu més avancat. La seva exitosa
irrupci6 va canviar molts habits i costums, i va obrir la porta a una
forma de lleure absolutament nova.

L'esport que avui probablement té una dimensié més universal va
aterrar a Catalunya quan s’escolava el segle x1x. Unes décades
abans, la practica del futbol havia anat agafant forma en algunes
escoles d’Anglaterra, i el 1863, arran d’una reunié a Londres, es
va reglamentar amb precisi6 i es va diferenciar amb claredat del
rugbi. La codificacié d’aquest esport, que només permetria aga-
far la pilota amb les mans al porter, va ser fonamental, ja que
significava el pas del joc espontani a Pesport reglat. La formula-
ci6 d’unes pautes concretes va afavorir Iextensié de la practica
del futbol a tot el mén britanic, on va créixer molt rapidament.
De fet, el futbol i els esports moderns eren coneguts com a esports
atlétics o anglesos, senyal de la seva identificacié amb el lloc d’ori-
gen. També se singularitzaven perque es practicaven a I’aire lliu-
re, a diferéncia de la gimnastica d’origen germanic, reclosa habi-
tualment en el gimnas. Atés el prestigi de qué gaudia Anglaterra
aleshores —havia estat pionera de la industrialitzacié—, I'expan-
$i6 del futbol per Europa o ’Ameérica Llatina era una forma de
certificar la voluntat d’emular la cultura anglesa. La seva divulga-
€6 va en parallel a com s’expandien les relacions entre els briti-
nics i ]a resta d’europeus, amb un altre epicentre petit, perd deci-
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